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ANEXO — LISTAGEM DETALHADA DA PROGRAMACAD



APRESENTACAO

A Amigos da Arte é uma Organizacdo Social de Cultura que ha 16 anos executa politicas publicas
culturais no Estado de S3o Paulo, através da gestdo de equipamentos, programas e festivais, em
parceria com o Governo do Estado e a Secretaria de Estado da Cultura e Economia Criativa.
Atualmente faz a execugdo do CONTRATO DE GESTAO 007/2016, que findara este ano. Este relatério
apresenta os resultados do 12 quadrimestre de 2021, em atendimento as atividades previstas no
Plano de Trabalho Anual estabelecido.

O ano de 2021 ainda apresenta um cendrio incerto acerca de um retorno seguro para atividades e
programas que envolvam aglomeracao de grandes publicos. Desde 2020 com a emergéncia de salude
publica de importancia internacional, o estado de S3ao Paulo segue com as medidas necessdrias para
a contencdo da pandemia de COVID-19. Em 2021 os protocolos, medidas e providéncias de
prevencdo de contdgio continuam, hora flexibilizando, hora acirrando-se conforme os indicadores de
monitoramento estabelecido para estado e municipios, sob a orientacdo do Plano S3o Paulo,
programa do Governo de S3o Paulo de retomada com seguranga das atividades econdmicas durante
a pandemia.

Logo no inicio de 2021 o estado entrou em fase emergencial, adotando medidas mais restritivas de
combate a disseminacdo do COVID 19, o que ocasionou a paralisacdo de atividades culturais
presenciais que estavam sendo retomadas de forma gradual com protocolos especificos. Em 18 de
abril, todo o estado de S3do Paulo seguiu para a transicdo da fase vermelha para a fase laranja,
permitindo o retorno gradual das atividades. As restricoes e flexibilizagcbes, no entanto, seguem
afetando o planejamento para o retorno de atividades presenciais.

Segundo pesquisa do Itad Cultural, a economia criativa perdeu 458 mil postos de trabalho formais e
informais entre o 4° trimestre de 2019 e o0 4° de 2020 devido aos impactos da pandemia da Covid-19.
De outubro a dezembro de 2019, havia 7.137.912 individuos trabalhando no segmento. Nos mesmos
trés ultimos meses do ano seguinte, o nimero havia caido para 6.679.994, uma retracao de 6,4%. De
acordo com a FGV, em 15 meses de paralisacdo, a perda é equivalente a 1,7% do PIB estadual.

Antes da pandemia, o setor criativo no Estado de Sao Paulo vinha gerando anualmente 3.9% do PIB
estadual, 1,5 milhdo de postos de trabalho e crescendo a uma taxa média anual de 4.6%,
representando um dos dez maiores setores da economia de S3o Paulo, com RS 78,35 bilhdes gerados
por ano. Em 2019, S3o Paulo gerou 47% do PIB da economia criativa em todo o Brasil. Segundo
estudo feito pela Secretaria de Cultura e Economia Criativa de Sdo Paulo em parceria com a FGV e
SEBRAE em (junho/2020), levando em consideragdo dados de mais de 500 empresas do segmento,
estima-se que esse setor no Brasil tera uma perda de RS 69,2 bilhdes (queda de 18,2% no periodo) e
sO retomara o patamar de geracdo de PIB e de empregos de 2019 em 2022.

Neste cendrio, a Amigos da Arte prossegue com o objetivo de aprovisionar as medidas de retomada
do desenvolvimento econémico para o setor. Apesar do cendrio complicado, o plano de trabalho da
instituicdo segue prevendo o fortalecimento e protecdo necessaria da producdo cultural
independente, da cultura popular e tradicional paulista. Sua equipe e parceiros, perseveraram no



fortalecimento da economia criativa do estado, criando possibilidades de renda para a cadeia
produtiva e de oferta cultural ao publico.

Em 2020 o Plano de Trabalho firmado trouxe diversos ajustes em relacdo aos novos desafios
apresentados pela atualidade, sobretudo com a incorporacao de atividades de difusao realizadas de
forma virtual através da plataforma digital de streaming e video on demand #CulturaEmCasa, que
redne conteudos produzidos no ambito dos programas geridos pela Amigos da Arte, por
organizagdes sociais e instituicdes culturais ligadas ao Governo do Estado e diversos parceiros. Em
2021 o Plano de Trabalho segue majoritariamente com a estratégia de difusdo digital, além de
vislumbrar atividades presenciais conforme o cendrio pandémico, com metas, a¢cdes e expectativas
de publico ajustadas e flexiveis ao contexto volatil e com acBes planejadas a partir da revisdo e
aperfeicoamento da experiéncia de 2020.

E uma responsabilidade da instituicdo o aprimoramento de seus programas de difusdo e o
cumprimento de seu objetivo de disseminar conteddos culturais, ampliar o acesso da populacdo a
arte e aumentar o leque de oportunidades para artistas e a cadeia produtiva da cultura de forma
capilar e democratica, mesmo diante do atual cenario de restri¢des.

O primeiro quadrimestre de acOes da Amigos da Arte foi marcado pelo aniversario de 1 ano da
plataforma #CulturaEmCasa que bateu a marca de mais de 5,4 milhdes de visualizacdes, mais de
3000 contetdos, 13 mil profissionais envolvidos, 135 paises, 3,3 mil cidades e 1,7 milhdo de usuarios
Unicos. Um intenso trabalho foi desenvolvido ao longo de um ano de programa, com aprendizados e
aprimoramentos constantes, colaborando para a criacdo de alternativas e novos formatos para a
distribuicdo digital da cultura paulista. A comemoragao contou com uma programac¢ado especial de
retrospectiva, em abril, e a volta do Festival #CulturaEmCasa, com lives de artistas como Oswaldo
Montenegro, Michale Sullivan e Gilsons, espetaculos teatrais e outras atividades.

Na plataforma #CulturaEmCasa no més de margo, houve, também, uma programacao especial em
comemoragdo ao dia da mulher, com bate-papo e lives com novas artistas como Annd e Nayra Lays.
O quadrimestre também contou com o projeto #NAConline, festival de teatro online, com exibicdo
de pecas, bate papos e exposicdo fotografica do Nucleo de Artes Cénicas, mediante termo de
fomento com a Secretaria Municipal de Cultura, viabilizado por emenda parlamentar. Houve ainda a
exibicao de conteudos do Festival Popular de Teatro de Fortaleza, da série Alguma Coisa Acontece em
parceria com a SMTur-SP, da série Food is the New Rock, da Mostra de Documentarios Indianos, do
Connect Musica, do projeto de parcerias com governos estaduais Ponte Aérea, de diversos
conteudos de organizagGes sociais de cultura paulistas, entre outras atividades.

Foram também transmitidos contelddos produzidos em 2020 a partir das chamadas do Juntos Pelas
Cultura, de janeiro a margo, através dos programas Festival de Circo Online de S3o Paulo, Circuito SP
Online, Revelando SP Online e Virada SP Online. Ao todo foram 601 apresenta¢des com mais de 288
mil visualizacBes, sendo 225 conteldos nas Viradas de 11 municipios. O quadrimestre também foi
marcado por intenso trabalho de readequacdo de estratégias de execugao de programas, formatos
digitais de conteldo, fluxos internos e revisdo juridica e administrativa das 12 chamadas publicas
Juntos Pela Cultura 2021, lancadas em 11 de maio e que resultardo em grande volume de atividades
no 2° e 3° quadrimestre.



Em conjunto com o Museu da Diversidade, a Amigos da Arte também disponibilizou os primeiros 4
episédios da série Mais Orgulho Personalidades, um dos resultados da chamada publico Mais
Orgulho de 2020, que realizou, adicionalmente as paradas-live transmitidas em 2020, o registro
imaterial da memoaria de personalidades da cena LGBT+ de 25 municipios do Estado de Sao Paulo.

O Museu da Diversidade Sexual inaugurou a nova exposi¢do virtual Ressetar 3D, mantendo das
inauguradas em 2020 em cartaz. Através do nucleo educativo, entre diversas atividades, foi iniciado o
projeto Género e Violéncia, com atividades e discussdes, como a maratona de aulas de yoga Mona Se
Cuida, além de mediag¢des de grupo focal. Outro destaque na programacao cultural do quadrimestre
do Museu foi o Dia da Visibilidade Trans, com roda de conversa especial e lives de Uma Pessoa e Les
Girls, em janeiro.

O Teatro Sérgio Cardoso e o Teatro Maestro Francisco Paulo Russo, receberam a gravacdo de
espetaculos contemplados no programa de fomento ProAC Expresso LAB, da Secretaria de Cultura e
Economia Criativa. Além das temporadas presenciais na Sala Paschoal Carlos Magno dos espetaculos
Para Duas e Sertdo Sem Fim, com 26 apresenta¢des realizadas em janeiro e fevereiro, antes do
decreto de fase emergencial no estado de Sdo Paulo, foi iniciado o projeto Teatro Sérgio Cardoso
Digital, com apresentacdes e temporadas de espetdculos online mediante venda de ingressos. Nessa
modalidade, foram realizadas as temporadas virtuais de A Despedida e Genealogia Celeste de Uma
Danca. A sala digital é estratégia que devera ser mantida como alternativa as atividades presenciais
nos cendrios de pandemia mais restritivos. Desde mar¢o também sdo realizadas semanalmente as
tradicionais aulas de danca de saldao do Teatro Sérgio Cardoso.

Os resultados da comunica¢do e midias do primeiro quadrimestre também foram exponenciais.
Foram mais de 435 matérias com uma valorac¢do total de mais de RS 6,9 milhdes. Nos ultimos 4
meses houveram 3228 publicagdes, 1,3 milhdo de impressdes, 8,6 milhdes pessoas impactadas,
278.530 engajamentos (curtidas, comentarios e compartilhamentos), 5.509 novos seguidores e
94.329 novos usuarios.

Referente a manutencdo e infraestrutura do Teatro Sérgio Cardoso, neste quadrimestre, a Amigos da
Arte realizou as adequagdes da Linha da Vida em todos os acessos internos, externos, telhados e
locais com risco de acidentes relacionados a altura. Também foram regularizados mediante Alvara da
Prefeitura de S3do Paulo os 4 novos elevadores instalados, que substituiram os antigos e que
apresentam grande melhoria na operacdo, conforto e seguranca de usuarios. A manutencao predial e
seguranga dos espacgos fisicos geridos pela Amigos da Arte é fundamental para o melhor
atendimento do publico e funcionarios.

Outra iniciativa importante foi o avan¢o na implanta¢do da LGPD — Lei Geral de Protecao de Dados
Pessoais (Lei 13709 sancionada em 14/08/2018) dentro da Organiza¢do. A partir da criagdo de um
comité, a Amigos da Arte estd revendo todos os seus processos que envolvam a coleta,
armazenamento, tratamento e compartilhamento de dados pessoais para atendimento dos padr&es
exigidos pela lei.



Assim, a Amigos da Arte, em seu primeiro quadrimestre de 2021 desempenhou seu trabalho
curatorial, de gestao e producao, ainda que em um contexto de restri¢des, garantindo aos objetos do
Contrato de Gestdo qualidade, diversificacdo e oportunidade de fruicdo para o publico, dando
continuidade ao papel da politica cultural do Estado e seus impactos.

O presente relatdrio apresenta os resultados do primeiro quadrimestre de 2021 neste contexto de
desafios, colocados sobretudo pela crise mundial de saude, tendo a Amigos da Arte planejado e
executado as atividades para alcangar os melhores resultados. Segue o relato com o desempenho
dos programas culturais e respectivas justificativas referentes a metas superadas de forma
expressiva.

1.1. TEATRO SERGIO CARDOSO (TSC)

Neste primeiro quadrimestre de 2021 as a¢Oes realizadas e o resultado de publico puderam estar
majoritariamente adequados as metas de atividades do TEATRO SERGIO CARDOSO estabelecidas no
Plano de Trabalho. Todas as metas foram atingidas ou superadas.

Na Sala Nydia Licia foi iniciado novo formato de apresentacGes através do Teatro Sérgio Cardoso
Digital - espetaculos virtuais com venda de ingressos e exibi¢do online fechada através da plataforma
Sympla Streaming, permitindo que sejam realizadas temporadas de espetaculos e viabilizando o
estudo de alternativas de receita e sustentabilidade para o teatro e para as producdes artisticas.
Também foi realizada a transmissdo gratuita e aberta das cerimonias de premiacdo do MVF Awards e
do 4° Prémio SIM. Foram 16 atividades realizadas nesse primeiro quadrimestre, com um publico de
2056 visualizacBes, resultando no indice de Cumprimento de Meta - ICM de 100% e 229%
respectivamente.

A média de publico da apresentacdo da sala digital ficou em 23 pessoas por espetdculo, resultado
ndo muito distinto do planejamento das metas que previu um publico médio de 21 pessoas para esse
tipo de acdo. O publico por atividade ainda se apresenta reduzido em relagdo ao publico presencial
pré-pandémico e também se comparado as transmissdes online gratuitas e abertas, mas se
configuram como estratégia importante para a exploracdo de novas formas de bilheteria para a
viabilidade financeira do teatro e das producdes artisticas, bem como novas estratégias de oferta e
consumo cultural. A meta de publico, no entanto, foi amplamente superada pelo resultado das duas
transmissdes de cerimdnias de premiacdo, atividades que ultrapassaram a média prevista de 300
visualiza¢des, com respectivamente 712 e 1012 visualizacdes.

Houve ainda a gravacdo de espetdculos contemplados no programa de fomento ProAC Expresso LAB,
como apoio a viabilizacdo as produgdes contempladas no programa de fomento da Secretaria de
Cultura e Economia Criativa. A difusdo desses conteltdos é de responsabilidade das produgdes e sera
realizada pelos mesmos de forma independente. Também houve a gravacdo de atividades que serdo
exibidas posteriormente pela Amigos da Arte. Ao todo foram 8 gravagdes na Sala Nydia Licia neste
quadrimestre. As grava¢des nao integram o resultado do quadro de metas, mas seguem relatadas no
anexo com a lista de atividades neste relatério, j4 que representam uma atividade relevante do



Teatro Sérgio Cardoso no contexto da pandemia, como apoio a producdo artistica, viabilizando a
conteudos independentes com qualidade técnica.
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Na Sala Paschoal Carlos Magno houve um conjunto de 26 apresentagdes presenciais, dos
espetaculos teatrais Para Duas e Sertdo Sem Fim, com os protocolos adequados, nos meses de
janeiro e fevereiro. Com o acirramento do quadro da pandemia no Estado, as atividades foram
transferidas para o ambiente online, também através do Teatro Sérgio Cardoso Digital, com a
temporada de A Genealogia Celeste de uma Danga e os espetaculos S6 se Fechar os Olhos e Para
Além do Gesto, todos em abril. Ao total, foram 37 atividades atendendo o ICM de 100% para o
guadrimestre com um publico de 920, com um ICM de 187%.

O ICM de publico é resultado de uma média de 200% em relagdo a média prevista para as atividades
presenciais (20 pessoas frente a 10 pactuadas como minimo) e de 166% em relagcdo a meta prevista
para as atividades virtuais (35 pessoas frente a 21 pactuadas). A ampla superagdo se justifica
considerando as metas estabelecidas para o cendrio volatil da pandemia e praticas de consumo
cultural ainda ndo consolidadas tanto para o cenario presencial quanto para a sala digital. Os
numeros possuem ainda pouca magnitude, de forma que 1 pessoa a mais por espetaculo em média
impacta em 10% ou 5% no ICM, conforme o cendrio presencial ou virtual. Assim o contingente de
pessoas presente nas atividades é numericamente pequeno, ainda que representando um impacto
percentual significativo.



Tal qual na Sala Nydia Licia, a Sala Paschoal Carlos Magno também contou com a gravagao de
espetaculos para apoio a producdo independente ou posterior exibicdo pela Amigos da Arte. Ao todo
foram realizadas 7 gravac¢oes, ndo contabilizadas no resultado do quadro de metas.
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Em Espagos Alternativos, houve a retomada online das aulas de Danga de Saldo semanais a partir de
marc¢o, cujo formato ja havia sido experimentado no ultimo trimestre de 2020. As 8 atividades
previstas para o quadrimestre tiveram um bom engajamento, atingindo um publico de 146 no total,
com ICM de 140,38% no quadrimestre. A atividade teve de 12 a 20 pessoas por sessao, frente a uma
previsdio minima de 13 pessoas em média. A variacdo do numero de pessoas presentes nas
atividades é numericamente pequena em relacdo a meta e aponta para um planejamento adequado,
de forma que a ampla superacdo percentual se justifica pela pequena magnitude dos numeros

absolutos.
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1.2. TEATRO MAESTRO FRANCISCO PAULO RUSSO — TEATRO ESTADUAL DE ARARAS (TEA)

No 12 quadrimestre de 2021 houve 1 apresenta¢do online do Panorama da Danca, no Teatro de
Araras, cumprindo a meta proposta. O video conta com obras de diferentes partes do mundo com
formacdes, técnicas, criativas, académicas e urbanas, envolvendo artistas de diversas partes do
mundo: Biceptual, Fabiana Vintem, Joline Andrade, Gabriela Moriondo, Dentre Nds Cia de Danga,
Sade Mamedova, Guadalupe Cano, Cora Gasparotti, Vangelis Papaevang e Molly Huey. Duas dessas
coreografias foram gravadas no palco do Teatro de Araras.

A atividade teve 624 de visualiza¢des frente a meta minima de 100, resultando em um ICM de 624%.
Como a meta minima prevé média anual e foi realizada apenas uma apresentacao, é possivel que o
publico se reequilibre préximo da meta minima proposta conforme mais atividades forem realizadas
ao longo do ano. Ainda assim é possivel justificar adicionalmente a ampla superacdo da meta de
publico considerando ser a transmissdo uma atividade especial em comemoracdo ao Dia
Internacional da Danga, com ampla visibilidade de divulgacdo e boa adesao do publico.
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1.3. MUSEU DA DIVERSIDADE SEXUAL (MDS)

O MUSEU DA DIVERSIDADE SEXUAL teve todas as suas metas atingidas ou superadas. O quadrimestre
apresentou um ICM de novas exposicdes de 100%, mediante a realizacao da Exposi¢ao Ressetar - 3D.
Com versdao presencial suspensa em 2020 devido a pandemia, a mostra foi retomada em 12 de
marco deste ano em versdo online, com obras em 3D e recurso de acessibilidade, na plataforma
#CulturaEmCasa. Paralelamente, o MDS continuou com a exibi¢cdo das outras 05 exposi¢des digitais
abertas em 2020 - Queerentena no site do MDS, Queerentena Inspira, Queerentena Expira, Orgulho
Ocupa a Rua e Cartazes da Parada LGBT de Sdo Paulo, no Google Arts & Culture.

A Ressetar 3D teve um publico de 606 visualizacbes no quadrimestre, significativamente acima do
resultado médio das exposi¢des virtuais no ultimo trimestre de 2020, que contabilizou 88 views por
exposicdo por més. Seu langamento também impulsionou o resultado de visualizacGes das demais
exposicées nos meses de marco e abril, impactando o resultado global de 3.581 views e garantindo
um ICM quadrimestral de de 325%. Assim se justifica a ampla superacdo da meta estabelecida no
Plano de Trabalho, que assinala que, em razdo da possibilidade de variagdo da aceitacdo do publico
as exposicoes e as plataformas de disponibilizacdo, que sdo distintas, é possivel considerar a
possibilidade de ultrapassagem dessas metas minimas acima de 20% nas avaliagGes quadrimestrais e
anuais.

Houve também a continuagdo de A Luta Amada — Movimentos LGBTQIA+ desde Stonewall, em
parceria com o Goethe Institut. Esta ultima foi uma exposicao realizada presencialmente no espaco
do parceiro, vista a impossibilidade de realiza-la na sede do Museu, ainda fechada devido a
passagem do Metrd Republica onde se localiza estar interditada devido a pandemia. A exposicao foi
encerrada em 28 de fevereiro. Também houve continuidade da exposicdao presencial Memdria e
Resisténcias: LGBT na Ditadura Militar, no Memorial da Resisténcia, para o qual o MDS contribuiu
com cessdo de acervo. Essas exposi¢es juntas atingiram adicionalmente 3.719 pessoas, informadas
pelos parceiros e ndo contabilizadas em meta.



Acerca da meta de Itinerancias de acervo ndo houve meta prevista nem realizada para o
guadrimestre.

A respeito das agoes educativas, o foco do Nucleo de Educacgdo esteve na mediagdo de grupos focais
e aplicacdo de demandas advindas de pesquisas de publico na programacdo e tematica das
atividades, assim como no fortalecimento de redes de parceiros, assim como na atua¢do conjunta
com o conjunto da equipe do MDS. O primeiro quadrimestre do Nucleo de Educagdo foi marcado
pela permanéncia da atuagdo virtual, com reunides didrias da equipe, monitoramento conjunto das
atividades desenvolvidas, continuidade das formag¢dGes mensais, mediacdo de grupos online e
presenciais, com as devidas precaucdes sanitarias devido a mudancas de fase do Plano SP e
producdo de materiais educativos. Como destaque, elencamos a série de lives Mona Se cuida, Se
ama, que visou refletir sobre autocuidado, saude e diferentes corpos através de oficinas realizadas
aos sabados durante dois meses.

O ICM quadrimestral referente a atividades foi de 100% e de publico foi de 442%. A ampla superacgdo
de publico é resultado principalmente das lives Mona Se Cuida, Se Ama, com um publico médio de
148 views, bastante acima da média de 20 pessoas projetada em meta, considerando atividades que
possuem uma participagdo mais restrita, como as media¢des de grupo focal, que tiveram em média
18 pessoas.

Em relacdo as Ag¢des Culturais, foram 7 atividades em ambiente on-line, garantindo um ICM de
100%, envolvendo as lives do Dia da Visibilidade Trans, em 29 de janeiro, do Carnaval MDS, o debate
Mediagéo Cultural e Feminismos Plurais e o 9° Sarau LGBT #aovivoeacores, este em parceria com o
Museu da Cidade de S3o Paulo. J4 o ICM de publico foi de 154%, resultado de 1.948 visualizagGes nas
acoes. A meta minima previu uma margem de risco de 40% em relagdo ao resultado médio de
publico por atividade digital em 2020, de 303 views, considerando a queda natural do publico virtual,
resultado da diversificagdo da oferta cultural digital e a propria retomada de atividades presenciais
culturais e sociais. O resultado médio do primeiro quadrimestre de 2021 ficou ainda ligeiramente
abaixo do resultado de 2020, mas significativamente acima da meta minima prevista, com 278 views
em média. O bom resultado global pode ser atribuido ainda a pertinéncia da programacdo e aos
resultados significativos sobretudo da Live de Luiza Pessoa e do Sarau LGBT, ambas acima de 460
pessoas.

Acerca da meta de Manutencdo de reserva técnica (cataloga¢des/ higienizagbes,
acondicionamentos, reparos e/ou digitalizacdo de obras de acervo) ndo houve meta para o

guadrimestre, considerada a intensificacdo das acGes nos proximos meses.

Também ndo houve meta prevista para A¢oes de integra¢do ao SISEM, que deverdo apresentar seu
resultado ao final do ano.
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1.3. MUSEU DA DIVERSIDADE SEXUAL (MDS)

N° Atributo do
2 - - o . :
N Agdo iicaing Indicador Saeagian Previsdo Quadrimestral Realizado
12 Quadri 1 1
9 Noe |T|cl-vas Meta de produto 2% Quadri 2
exposicies -
32 Quadri 1
ANUAL 4 1
ICM% 100% 25,00%
12 Quadri 1100 3.581
e Meta minima de 28 Quadrl 2520
10 N*® de publico ———— 32 Quadri 2520
5 Exposigdes ANUAL 6140 3581
ICM % 100% 58,32%
DADOS EXTRAS
18 Quadri 3.719
0.4 N° de publlu:c: — 29 Quadri
presencial 3¢ Quadri
ANUAL - 3719
12 Quadri 3.591
108 N dl.z publico Dado extra 28 Quadri
virtual 39 Quadri
ANUAL - 3591
- N® . Atributo do . . <
°
N Agdo R Indicador indicador Previsdo Quadrimestral Realizado
12 Quadri 0] 0
29 Quadri 0
11 N" de agdes Meta de produto 3¢ Quadri 0
ANUAL 0 0
ICM% 100% #DIV/0!
12 Quadri 0 0
e Meta minima de 29 Quadr 0
12 N" de publico —— 32 Quadri 0
ANUAL 0 0
ICM % 100% #DIV/0!
DADOS EXTRAS
6 |ltinerancias de acervo 12 Quadri 0
LA N° de [‘I'IU!'I[ELPIDS . 22 Quadri
atendidos 32 Quadri
ANUAL - 0
19 Quadri 0
12.A N° de publlrcn Dado extra 22 Quadri
presencial 3¢ Quadri &
ANUAL - 0
18 Quadri 0
12.8 N dIIE publico i wis 28 Quadri
virtual 32 Quadri
ANUAL - 0
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Ne Agdo .N Indicador Mm?um do Previsdo Quadrimestral Realizado
Indicador Indicador
12 Quadri 19 19
22 Quadri 8
13 N® de agdes Meta de produto 32 Quadri 10
ANUAL 37 19
ICM% 100% 51,35%
19 Quadri 380 1.683
et Meta minima de 29 Quadri 160
14 N® de publico eubids 3¢ Quadri 200
ANUAL 740 1683
7 Acdes educativas ICM % 100% 227,43%
DADOS EXTRAS
12 Quadri 0
i4A N° de publlu:c: e ciicy 22 Quadri
presencial 38 Quadri
ANUAL - 0
19 Quadri - 0
148 N d|.z publico ks s 28 Quadri
virtual 32 Quadri
ANUAL - 0
Ne Agdo _N Indicador Mﬂt_lum % Previsdo Quadrimestral Realizado
Indicador Indicador
12 Quadri 7 7
29 Quadri 13
15 N® de acdes Meta de produto 32 Quadri 12
ANUAL 32 7
ICM% 100% 21,88%
12 Quadri 336 1948
e Meta minima de 2° Quadr 24
16 N® de publico cesultade 3¢ Quadri 576
ANUAL 1536 1948
8 Agdes culturais 1ICM % 100% 126,82%
DADOS EXTRAS
12 Quadri 140/1.260 0
R N" de publhco B, Ao 22 Quadri 260/2.340
presencial 39 Quadri 240/2.160
ANUAL - 0
19 Quadri 0
168 N dllZ publico Ot s 29 Quadri
virtual 32 Quadri
ANUAL - 0
Ne Agdo _N Indicador ﬂl!'lt.ll.ltﬂ do Previsao Quadrimestral Realizado
Indicador Indicador
Manutengdo de 19 Quadri 0 0
reserva técnica 29 Quadri 300
9 (catalogagbes/ 17 N® de agdes Meta de produto 32 Quadri 300
higienizacdes, ANUAL 600 0
acondicionamentos, 1EMI% 100% 0,00%
N® Atributo do
2 3 i Previsa drimestral i
N Agdo indicatlion Indicador sadicador revisao Quadrimestra Realizado
N® de acdes - ;: cﬂluagr! g o
_ . " i 2 Quadri
A deint lab d
10 sl 18 E,a RIS Meta de produto 39 Quadri 1
ao SISEM Regimento Interno
do MDS ANUAL 1 0
ICM% 100% 0,00%
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2.1. VIRADA SP (VSP)

Devido a impossibilidade da realizacdo de eventos presenciais de grande aglomeragao, a Amigos da
Arte manteve a Virada SP em 2021 no formato online. O formato digital, ainda assim, promove a
difusdo cultural para o publico dos municipios locais, fortalece a cadeia produtiva e a cena cultural do
interior e litoral do estado de Sdo Paulo, além de potencializar a capilarizacdo de acesso do publico.

Durante o 12 quadrimestre de 2021, de janeiro a marc¢o, foram realizadas as Viradas SP Online dos
municipios remanescentes do chamamento publico de 2020. Os 11 municipios contemplados pela
chamada de 2020 com realizacdo do evento em 2021 foram: Batatais, Bauru, Guaratinguet3,
Indaiatuba, Itapetininga, Mau3, Peruibe, Presidente Prudente, S3o José do Rio Preto, Sertdozinho e
Votuporanga. Juntos alcangaram o total de 11 viradas, 96 horas de evento e 225 atrac¢bes artisticas.
As edicdes da Virada SP Online resultaram de parcerias estabelecidas entre a Secretaria de Cultura e
Economia Criativa, a Amigos da Arte e os municipios selecionados. Entre os destaques de acesso via
plataforma #CulturaEmCasa, principal canal de exibicdo das viradas, estdo os shows dos artistas
Cordel do Fogo Encantado, Sérgio Reis e O Teatro Magico.

Assim, o 12 quadrimestre teve suas metas alcangadas, tendo sido o publico altamente superado. No
que diz respeito ao nimero de apresentacdes/atividades culturais, foram realizadas 225 atividades
frente a uma meta de 220, resultado proporcionado pela otimizagdo de recursos. Em relagdo a meta
de publico, com um numero total de 186.622 visualiza¢es, o resultado do ICM quadrimestral foi de
195,46%.

A média de visualizacGes teve uma variagdo entre cerca de 9.500 e 26.000 visualiza¢des por virada,
com ampla superacdo da meta, uma vez que a média de publico projetada foi de 8.680 visualizacGes.
O quantitativo minimo de publico estabelecido em meta considerou a média de 2020 realizada por
evento online resultante da chamada publica de 2020, reduzido em margem de 30%. A margem foi
considerada devido a queda do engajamento em geral das atividades online e a possibilidade da
reducdo do porte e engajamento dos municipios participantes. A média por Virada este ano ficou, no
entanto, acima da apurada em 2020, com quase 17.000 views. Vale ressaltar que a série histérica é
recente para o publico online préprio do programa. Nao tendo sido significativa a superacao da meta
de atividades, a supera¢do da meta de publico ndo implicou em despesas adicionais as previstas no
programa.

Apesar da continuidade do programa em formato online desde 2020, os resultados do 1°
guadrimestre sdo satisfatérios para medi¢do da ampliacdo do acesso da populacdo a bens culturais e
artisticos a partir dessa iniciativa. A #ViradaSPOnline continua sendo uma programacao de bom
repertdrio e engajamento do publico e prefeituras municipais.
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2.1. VIRADA SP (VSP)
nNe Agao _N Indicador M"lf“m do Previsdo Quadrimestral Realizado
Indicador Indicador
12 Quadri 220 225
22 Quadri 36
19 N® de agdes Meta de produto 3¢ Quadri 144
ANUAL 400 225
1CM% 100% 56,25%
12 Quadri 95480 186.622
P 28 Quadri 34720
. Meta minima de
20 N° de publico ailiais 32 Quadri 138880
ANUAL 269080 186622
ICM % 100% 69,36%
Apresentacdes DADOS EXTRAS
11 | artisticas/atividades 12 Quadri - 11
culturais N°® de municipios 22 Quadri
1A atendidos taio£xtia 3¢ Quadri
ANUAL - 11
12 Quadri - 0
20.A N° de pub:lu:n — 2¢ Quadr!
presencial 32 Quadri -
ANUAL - 0
12 Quadri . 186.622
208 N* dg publico . 22 Quadri
virtual 32 Quadri -
ANUAL - 186622

2.2. CIRCUITO SP (CSP)

Em 2020, em razdo da pandemia do Coronavirus, as apresentacbes previstas para acontecer
presencialmente por intermédio da chamada publica Juntos Pela Cultura de 2019 foram transferidas
para o formato online na plataforma #CulturaEmCasa, privilegiando os artistas e/ou espacgos locais
como forma de valorizar a producdo cultural da regido e mantendo as prefeituras como participes
atuantes na realizacdo conjunta das atividades do CircuitoSP. A parceria com os municipios se deu
numa curadoria compartilhada com a Amigos da Arte, trazendo artistas de renome e atra¢des locais
para os episddios online na Plataforma, com os municipios fornecendo a infraestrutura para as
apresentacoes locais.

Assim, as atracGes gravadas em 2020 foram transmitidas neste primeiro quadrimestre de 2021,
resultando em 65 atividades de 55 municipios remanescentes da chamada do Juntos Pela Cultura de
2019. As metas do quadrimestre foram atingidas, com um ICM de 100% das a¢Ges. Em relacdo ao
publico, o ICM quadrimestral foi de 102,44%, resultado de um total 46.612 visualizacGes. As metas
atingiram o planejado, atestando a capacidade de manter um publico cativo para o programa.
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2.2. CIRCUITO SP {CSP)

N° Atributo do
Ne ao Indicado Previsdo Quadrimestral Realizado
Ac indicador il Indicador 2 i
N° de acBes e 12 Quadri 65 65
ublicacdes de 28 Quadri 0
21 P ';, Meta de produto 32 Quadri 80
conteldos
L ANUAL 145 65
. ICM% 100% 44,83%
12 Quadri 45.500 46.612
Q
- Meta minima de 2% Cuadit 9
22 N® de publico i laily 3¢ Quadri 24.000
ANUAL 69.500 46.612
ICM % 100% 67,07%
Apresentacdes DADOS EXTRAS
12 | artisticas/atividades 12 Quadri 55
culturais N® de municipios 22 Quadri
218 Dado ext
atendidos Sz 32 Quadri
ANUAL - 55
12 Quadri 0
22.A N” de put:llicu Wi ciica 22 Quadr!
presencial 3¢ Quadri
ANUAL - 0
12 Quadri 46.612
N* de publi e
228 7 svme Dado extra ZF Qo
virtual 32 Quadri
ANUAL - 46612
3.1 SEMANA GUIOMAR NOVAES (SGN)
N3o houve atividades previstas nem realizadas para o quadrimestre.
3.1 SEMANA GUIOMAR NOVAES [SGN)
N* Atributo do
N 1 |
Acdo SRS ndicador Sicadh Previsdo Quadrimestral | Realizado
1% Chaadn 0 ]
20 Quasdri [1]
2 N" de aghes Meta de produto 3¢ Quiadri a0
ANUAL 40 ]
[ 100% 0,00%
19 Quadri ] o
Meta mamima oe z¢ Q‘I.Liﬂrl 0
4 N* de plblico ¥ Quadn 42 000
. resultado
Apresentagbes ANUAL 42 000 4]
13 artisticas/ atvidades _ ICM % 100r% 0,00%
culturais DADDS EXTRAS
L I'_t'_l atin 1]
24 N* de publico Dado wtra 27 Qi
presencia 3% Chamdri
ANUAL 1]
19 Chusciri 1]
N* de publico ; 2% Chuadri
4.8 WAL Cado e 3 Chesdiri
ANUAL a
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3.2. FESTIVAL PAULISTA DE CIRCO (FPC)

O Festival Paulista de Circo desde 2020 teve seu formato repaginado para a adaptacdo ao ambiente
virtual. A chamada publica Juntos Pela Cultura de 2021 para artistas circenses obteve 383 propostas
artisticas de 54 municipios e 11 regiGes administrativas, tendo sido selecionados 272 nidmeros,
oficinas, e espetaculos de companhias de repertdrio e circos itinerantes para o desenvolvimento de
conteudos audiovisuais para o festival. Os materiais produzidos e entregues no final de 2020 tiveram
exibicdo iniciada em dezembro de 2020 e seguiram sendo transmitidos neste primeiro quadrimestre
de 2021.

Como resultado, o formato online contou com 36 episédios no quadrimestre, envolvendo 89
atracdes. Foram magicos, palhacos, acrobacias e nimeros de artistas de diversas regidoes do estado.
O Festival de Circo Online de S3o Paulo é uma agao de valorizagdo, promocdo e difusdo da pratica da
arte circense, organizada em um festival online com apresentaces e nimeros de artistas, grupos,
companbhias e circos itinerantes com comprovada relevancia no Estado de S3o Paulo.

O publico foi de 27.518 visualizagdes, garantindo um ICM de 103,6%. Vale destacar a atragao Circo
Moscou Internacional que teve um engajamento acima da média nas exibicoes.

A Amigos da Arte ao realizar a gestdo do Festival de Circo de Sdo Paulo, promoveu o fortalecimento
dessa expressao artistica, trazendo para o ambiente virtual a magia e o universo circense paulista.

3.2. FESTIVAL PAULISTA DE CIRCO (FPC)
N® Atributo d e .
Ne Acdo S Indicador N .u o Previsdo Quadrimestral Realizado
Indicador Indicador
N® de agBes e 18 Quadri 89 89
T 29 Quadri 0
transmissdes
25 Coritiidickis Meta de produto 39 Quadri 160
g s ANUAL 249 89
8 1ICM% 100% 35,74%
19 Quadri 26.700 27.518
P 29 Quadri 0
Meta minima de
26 N° de pablico —— 32 Quadri 18.690
Apresentacdes ANUAL 45.390 27.518
14 | artisticas/ atividades ICM % 100% 60,63%
culturais DADOS EXTRAS
12 Quadri - 0
26.A N°® de publlrcn T 28 Quadr!
presencial 32 Quadri
ANUAL - 0
12 Quadri - 27.518
6.8 N° de publico Dado extra 29 Quadr!
virtual 39 Quadri
ANUAL - 27518
N® Atributo d e ’
Ne Agdo % Indicador i .u S Previsdo Quadrimestral Realizado
Indicador Indicador
Desenvolvimento de ;: gua:r! g 0
estudo de viabilidade N® de estudos ——
2 técnica de espago 2 realizados Meta e produtn 3% Quidd :
- 'i' ? ANUAL 1 0
para circo de lona 1CMI% 100% 0,00%
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3.3. REVELANDO SP (RSP)

O Revelando SP Online também levou ao ar na Plataforma #CulturaEmCasa, de janeiro a abril deste
ano, os conteldos audiovisuais resultantes da chamada publica Juntos Pela Cultura de 2020, em
formato 100% online. Foram 222 atividades exibidas ao longo do quadrimestre, gerando um ICM de
100%, resultando em um publico de 28.947 e um ICM de 101,87%.

Os episddios do Revelando SP trouxeram especificidades das culturas tradicionais locais de 66
municipios, a partir de conteldos sobre artesanato, culinaria, manifestacbes e mestres da cultura
tradicional paulista, permitindo ao publico conhecer um pouco mais sobre a histéria e costumes de
cada municipio.

As metas foram alcangadas como o planejado no Plano de Trabalho e atestam a capacidade das
estratégias utilizadas no programa e relevancia cultural dos produtos ofertados, garantindo o registro
inédito das tradicdes paulistas, a ampliacdo do acesso do publico as histérias, personagens,
tradi¢des, curiosidades, peculiaridades locais, modos de fazer, materiais, instrumentos e ferramentas
por tras de cada uma das atracGes, promovendo a valorizagdo do patrimonio imaterial paulista e o
reconhecimento dos produtos tradicionais locais como ativos culturais, econGmicos e turisticos dos

municipios.
3.3. REVELANDO 5P (RSP)
L] -
Ne Agdo N Indicador huatade Previsdo Quadrimestral | Realizado
Indicador Indicador
N° de acBes e 12 Quadri 220 222
ublicacdo de 2% Quadri 0
28 P conte‘-l;]dus Meta de produto 39 Quadri 260
N G ANUAL 480 222
B ICM% 100% 46,25%
192 Quadri 28.160 28.947
Z 29 Quadri 0
29 N° de piblico Wete minkpave” 39 0uadn 19.298
resultado
ANUAL 47.458 28.947
ICM % 100% 60,99%
Apresentacdes DADOS EXTRAS
16 | artisticas/ atividades 19 Quadri - 5153
culturais 28.A N° de muvicipios B aaitia 22 Quadri
atendidos 32 Quadri -
ANUAL - 66
12 Quadri - 0
N° de publi g i
29.A *pd i " Dado extra 28 Quadri
presencial 32 Quadri :
ANUAL - 0
12 Quadri - 28.947
296 N dE. publico Hadls sitia 22 Quadri
virtual 39 Quadri -
ANUAL - 28947
Ne Agdo M Indicador ATt do Previsdo Quadrimestral | Realizado
Indicador Indicador
12 Quadri 0] 0
Capacitacdo de 29 Quadri 0
17 artesdo efou 30 Me de participantes| Meta de produto 38 Quadri 48
culinaristas ANUAL 48 0
ICMI% 100% 0,00%
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4.1. TRADICAO SP (TSP)

Nao houve atividades previstas em meta para esse quadrimestre.

No entanto, aproveita-se este relatdrio para informar o publico de 4.581 visualizagdes no evento
online Samba Vivo, ocorrido em 26/02/2021, no municipio de Pirapora de Bom Jesus. A atividade,
apoiada por intermédio da chamada publica Juntos Pela Cultura de 2020, tinha tido sua data original
prorrogada por solicitagdo do municipio e com autorizacdo da Unidade de Difusdo, Bibliotecas e
Leitura e da Unidade de Monitoramento, de forma que nao foi possivel informar o publico resultante
por ocasido do Relatdrio Anual de 2020, visto depender de envio de relatdrio pelo municipio.

4.2. TRADICAD 5P [TSP)
N* Arributo do
Ne Indicador Previsdo Quadrimestral | Realizado
Acdo
1¥ Ouadri 0 1]
¥ Ouadn E
i1 N° de agbes Meta de produto 3% Ouiadn 24
ANUAL 12 o
WM 100r% 0,00%
1% Ouadin
Mela minima de 2% Quadni 23.520
32 N* de publico La 1% Quadn T1. 760
resultado
ANUAL 95.680 o
ICM % 100 0,00%
Apoios @ eventos | DADOS EXTRAS
18 A0S Cculturals 19 Cuimdin ]
FRC— Y N*® die municipios Dado Extra 28 Oundn
10 Qusdn
ANUAL = 0
19 Chuadn (1]
124 N* de publico Dado extra I Qusdin
Presencia 3% Quadn
ANLUAL = o
19 Quasdn o
N* de publico = 2% Quadn
1 |
N Wit LS S 3% Chuimsdin
l-lll.ll.& = 0

4.2 APOIO A PROJETOS VOLTADOS PARA A CULTURA LGBT+ (APLGBT+)

O quadrimestre contou com a estreia da série Mais Orgulho Personalidades, conjunto de episédios
produzidos a partir de conteldos gravados pelas organizacdes selecionadas na chamada publica Mais
Orgulho de 2020, realizada com o Museu da Diversidade Sexual. Com inicio em abril e 4 exibi¢Ges de
4 diferentes municipios, o programa propde o registro imaterial da memadria de personalidades da
cena LGBT+ de 25 municipios do Estado de S3o Paulo. Os depoimentos e entrevistas trazem relatos
pessoais e intimistas de processos comuns a comunidade ao contar lembrancas, memdrias, histérias,
vivéncias e experiéncias. O objetivo é criar um mosaico no qual os depoentes contam sobre o
panorama da cultura e da sociedade LGBTQIA+ nos municipios. Os episédios sdo disponibilizados na
plataforma #CulturaEmCasa e os depoimentos na integra ficam disponibilizados no canal do Youtube
do Museu da Diversidade Sexual.
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O ICM do quadrimestre foi de 100% em relagdo a meta de apoio a eventos/a¢des culturais. Foi
registrado um publico de 720 pessoas, com ICM de 124,14%.

O calculo para meta de publico em conteudos gravados prevé média de 145 visualizagGes por
conteudo e o resultado garantiu uma média de 35 visualizagcbes a mais. A variacdo entre o nimero
médio de pessoas presentes nas atividades e a média prevista em meta é numericamente pequena,
ainda que percentualmente represente mais de 120% do previsto, dada a pequena magnitude dos
numeros absolutos. Ainda assim, houve uma variacdo de 87 a 279 pessoas dependendo do perfil de
engajamento do publico do municipio, ainda em um contingente pequeno de atividades, sendo
possivel que a média se modifique nas préximas disponibilizacdes de conteudos. Vale notar que
desconsiderado o episédio de estreia do programa, beneficiado pela divulgacdo amplificada do
lancamento da série, os outros trés episddios reduzem a média para 147 visualizacbes, o que
atenderia a meta quase a risca. Dessa forma, em razdo da perspectiva de variacdo de publico, e
diante do ineditismo do formato do Mais Orgulho Personalidades, a projecdo se demonstrou
relativamente adequada.

4.3 - APOIO A PROJETOS VOLTADOS PARA A CULTURA LGBT+ (APLGBT+)
Ne Acdo .N° Indicador Amt_mm i Previsao Quadrimestral Realizado
Indicador Indicador
12 Quadri 4 4
29 Quadri 22
33 N® de agdes Meta de produto 39 Quadri 25

AMNUAL 51 4
ICM% 100% 7,84%

19 Quadri 580 720

g0 Meta minima de 29 Quadri I
34 N® de publico R 39 Quadri 15.100
Apoio a ANUAL 22.695 720
19 eventos/agfes ICM % 100% 3,17%
culturais DADOS EXTRAS
12 Quadri - 0
MA N°® de publlico O wts 29 Quadri
presencial 39 Quadri -

ANUAL - 0

19 Quadri - 720

34.8 N® dg publico Dado extra 29 Quadri
virtual 32 Quadri -

ANUAL - 720

4.3 APOIO A PROJETOS VOLTADOS PARA A CULTURA NEGRA, OUTRAS ETNIAS E ARTES
URBANAS (ACNOE)

N3o ha atividades previstas para esse quadrimestre.
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4.4 APDIO A PROJETOS VOLTADOS PARA A CULTURA NEGRA, OUTRAS ETNIAS E ARTES URBANAS |[ACNOE)
N* Atributo do
N Ao Indicador Previsdo Quadrimestral | Realizado
indicador Indicador
1% Qusadri 0 o
¥ Ouadn
5 N° de agdes Meta de produto 3% Quadri &%
ANUAL B5 o
ICM% 100% 0.00%
1¥ O o
Meta o LT
6 N* de pubbico e 1% Quadn B.1a8
Execucio ou apoio a ANUAL B.las o
20 eventos/ agles ICM % 100% 0,00% |
culturais DADOS EXTRAS
1% Euaﬂll ]
36 A N* de publco Dade extrs =¥ Quadn
PresEncLy 3% Duamdri
ANUAL - ]
1% Quadn o
N* de piblico 2% Quiadri
i wirtiud TR 1* Quadni
ANUAL - o
4.5. ECONOMIA CRIATIVA (EC)
Ndo ha atividades previstas para esse quadrimestre.
d.6. ECONOMILA CRIATIVA [EC)
N* Atributo do
N Indicador Previsio 3l | Realizado
. indicador indicador hcstcnd
1% Dusadri 1]
¥ Quadn
7 N° de agBes Meta de produto 19 Ohaadin ETS
ANUAL 16 0
W% 100% 0,00%
1* Quadni 0
Meta minima de  [uiaueds
8 N* de publico 3% Qumdn 6600
. resultado
Execuclo efou apoio & ANUAL 6600 o
21 | eventos [ atividades / ICM % 100% 0,00%
agBes culturais DADOS EXTRAS
1% Ciadin 1]
IBA e comumia Dado extra oS
presenia % Oumdri
ANUAL - 0
1¥ Quadn o
N* de publico 2% Quadn
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lﬂl.ll& . o

4.6. CULTURA EM CASA (CC)

Em 2021 o #CulturaEmCasa completou 1 ano de existéncia como a primeira plataforma de
streaming de conteldo cultural das mais diferentes linguagens artisticas, totalmente
gratuita. Criada pela Secretaria de Cultura e Economia Criativa, com gestdo da Amigos da Arte, para
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potencializar a¢les de difusdo cultural no meio digital durante a pandemia do coronavirus, a
plataforma foi essencial na disponibilizacdo de contetdos culturais ao publico em isolamento social,
para a criacdo de novos habitos de cultura, para a manutencdo da cadeia produtiva do setor e para a
geracdo de renda para técnicos e artistas, tendo se consolidado como referéncia nacional para
iniciativas posteriores de outras organizagdes.

A plataforma é composta por site e redes sociais com programacdo exclusiva do programa,
conteudos digitais de outras instituicdes do Governo do Estado de Sdo Paulo, parceiros como outras
Secretarias Estaduais de Cultura e produtores independentes, além da disponibilizacdo de contetdos
digitais produzidos pela Amigos da Arte no ambito dos programas integrantes deste Contrato de
Gestdo, colocando-se como um canal central de disponibilizacdo de conteudo culturais digitais
diversos.

O aniversario em 21 de abril celebrou a difusdo para todo pais e exterior, de mais de 3 mil conteudos
de produgdes artistico-culturais, entre outros resultados globais ja mencionados na introducgdo deste
relatério. Ao longo de todo o més de abril foi veiculada uma programacao especial de aniversario,
com shows, encontros, retrospectivas da programacao e a volta do Festival #CulturaEmCasa, com
shows de artistas renomados como Oswaldo Montenegro, Michael Sullivan, Erasmo Carlos, Angela
Ro Ro, Gilsons, Tom Zé e Sdo Paulo Companhia de Danga com orquestra do Teatro de Sdo Paulo.

O 19 quadrimestre de 2021 ainda contou com a celebragdo do Més dos Povos Originarios, com
conteudos diversos compondo uma programacao singular, visando homenagear, discutir e propor
novos olhares para a situacdo dos povos origindrios do Brasil. O projeto teve como objetivo
manifestar o massacre da cultura indigena e a luta pela sua inclusdo na sociedade sem abrir mado da
ancestralidade.

Foi também veiculada, em parceria com o Consulado da india, a programacio da mostra de
documentdrios indianos intitulada “Com Amor, india”. Outra atividade de destaque no quadrimestre
foi a mostra de teatro #NAConline, em parceria com a Secretaria Municipal de Cultura de S3o Paulo,
via emenda parlamentar, e o Nucleo de Artes Cénicas - NAC. A mostra consistiu na exibi¢ao virtual do
repertorio de pecas deste tradicional nucleo de formacdo e produgdo teatral paulistana, com
exposicao fotografica e um ciclo de encontros com artistas e pensadores.

Diversas outras iniciativas animaram a programacado, como o Festival Popular de Teatro de Fortaleza,
o Festival Paulista de Teatro Musical, a série Alguma Coisa Acontece em parceria com a SMTur-SP, a
série de musica e gastronomia Food is the New Rock, a programacao especial do Més da Mulher, os
videoclipes e videos musicais do MVF Awards, rica programac¢do do projeto de parcerias com
governos estaduais Ponte Aérea, entre outras atividades. H4d ainda mais 157 conteldos de
organizacoes sociais de cultura paulistas, estas ndo contabilizadas em meta, mas arroladas no anexo
de atividades.

No total, foram 228 atividades no quadrimestre resultando em um ICM de 114%. O publico total foi
de 210.686 visualizagdes, resultando em um ICM quadrimestral de 351% e superando a expectativa
anual, com um ICM de 133%.
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Vale ressaltar que a programacao dos 3 primeiros meses do ano atingiu uma média de 307 views,
seguindo quase a risca a proje¢do de 300 views por contetdo. Para além do publico adicional, gerado
pelas atividades acima da meta prevista, é importante ressaltar que as atividades de maior publico
ocorreram quase que em totalidade em abril. Assim, a superacdo significativa da meta de publico é
decorrente sobretudo da ampla midia espontanea alcancada na programacdo de aniversario da
plataforma #CulturaEmCasa, com novas lives de atracdes de grande publico e também por meio da
Retrospectiva #CulturaEmCasa, que viabilizou a retransmissdo de conteldos de visibilidade
disponibilizados anteriormente.

Nota-se que houve atividades com padrdo fora da curva, apresentando resultados individuais
exponenciais, sendo que somente trés shows foram responsdveis por mais do que a totalidade das
60 mil visualizacdes previstas para o quadrimestre e o dobro do que o publico das 100 primeiras
atividades ocorridas nos trés primeiros meses do ano somadas. Assim, o investimento na
programacdo de aniversario foi um momento importante para a ampliacdo e reafirmacdao da
visibilidade da plataforma junto ao publico. O que ndo diminui a importancia da diversidade
curatorial e de parcerias apresentadas no conjunto das atividades dos 3 primeiros meses do ano e do
guadrimestre como um todo.

A4.7. CULTURA EM CASA [CC)
N Atributo do
Lo sicad Indicador Previsio 2l | Realizado
Acdo inedicad Cuadrimestr
1% Qi 200 228
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W% 100% a3,43%
1% Ouadri &0.000 110.686
a0 N* de hlico Meta mindma de i: Quadri ?I:-: ﬁ
P resultado 3 Cuardii JS ;m 3
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Apresentagdes)
A atrvidades culturan R - L
: DADOS EXTRAS
1% CQupdn 1]
40.A W en piaam Dado extra —
PrEsEnCLE 3% Quusdn
ANUAL = ']
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408 ]
Wt s 1% Chuadn
ANUAL = 210.686

4.7 + GESTAO SP (GSP)

N3o ha atividades previstas para esse quadrimestre.
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4.8 + GESTAD 5P (GSP)
N Arributo do
(Y Acda Indicador Previsdo Quadrimestral | Realizado
indicados Indicador
19 Chuamdn ] 1]
2% Chasdn i
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41 A N" de munsCipsos Dada Extra 2% Chumdin
atendidos 3% Qhuadn
ANUAL ]

ACESSIBILIDADE

O ICM do quadrimestre de Acessibilidade foi de 107%. Foram 06 atividades com Libras no Teatro
Sergio Cardoso, 07 no Museu da Diversidade Sexual, 225 na Virada SP, 09 atividades no Cultura em
Casa e 4 em Apoios LGBTQI+.

ACESSIBILIDADE
N° Atributo d 2 5
Ne Agdo ; Indicador S0 Previsio Quadrimestral | Realizado
Indicador Indicador
AgBes/apresentacbes 12 Quadri 234 251
com adaptagdes 29 Quadri 36
24 | comunicacionais efou 42 N de agdes Meta de produto 32 Quadri 144
medidas de ANUAL 414 251
acessibilidades 1CM%6 100% 60,63%

FINANCIAMENTO E FOMENTO

No 12 quadrimestre de 2021 a Amigos da Arte atuou no planejamento da area de financiamento e fomento,

com a revisao de seus projetos comerciais, analise dos projetos com maior potencial de patrocinio e iniciou a

prospecc¢do junto a potenciais patrocinadores. A entidade segue sem aprovacao definitiva do Plano Anual 2021
apresentado em setembro de 2020 ao PRONAC da Secretaria Especial de Cultura federal, apesar de todos os
esforgos, situacdo compartilhada com outras Organizagdes Sociais paulistas, o que dificulta a principal

estratégia de captacdo de recursos mediante incentivo fiscal federal. Segue-se buscando interlocu¢ao com o

governo federal e prospectando captacGes apesar do cenario adverso. Acerca da meta de inscricdo de projetos

em editais, ndo havia previsao de inscrigdo para o quadrimestre.
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FINANCIAMENTO E FOMENTO
N* Arributo do
1] Previsio al
N Acia Indic adar Scad Cuadrimestr Realizado
inscriclo de projetos 1% Quadn [1] [1]
&m programas de 2% Quadn 0
25 | captacio de recursod 43 N° de aghes Meta de produto 3% Quisddri ]
|editals pibl icos efou ANUAL 3 o
privados, e de ICMN 100% 0,00% |
METAS CONDICIONADAS
3.4 APOIO A FESTIVAIS (AF)
N3o ha atividades previstas para esse quadrimestre.
3.4 APDIO A FESTIVAIS [AF)
N* Apribuio do
NE Indicador Previsdo Quadrimestral | Rea
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S
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4.5. PREMIOS E MEDALHAS DE INCENTIVO A CULTURA (PMIC)

N3o ha atividades previstas para esse quadrimestre.
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4.5. PREMIOS E MEDALHAS DE INCENTIVO A CULTURA [PMIC)

N* Awibuto do
L Agdo ficad Indicador ficad Previsho Quadrimestral | Realizado
1% t:_h:_.nadn o
2% Quadni
46 N° de agles heta de produto 3% Chumdri 1
ANUAL 1 o
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4.6. ECONOMIA CRIATIVA (EC)
Ndo ha atividades previstas para esse quadrimestre.
4.6 ECONOMIA CRIATIVA (EC)
N* Arributo do
Previsho al
N Ao sicad Indicador cad Cuadrimestr Realimdo
1% Quadri [1] o
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- ANUAL 1 o
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5.1 PESQUISA PARA PRESERVAGAO E DIFUSAO DO PATRIMONIO MATERIAL E IMATERIAL
(PPPMI)

N3o ha atividades previstas para esse quadrimestre.

5.1 PESQUISA PARA PRESERVACAD E DIFUSAD DO PATRIMONIO MATERIAL E IMATERIAL (PPPMI)
N* Atributo do
|
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CONCLUSAO

Concluido o 12 quadrimestre de 2021, marcado pela continuidade das medidas de emergéncia e de
isolamento devido ao Covid-19, no ultimo ano deste Contrato de Gestdo, a Amigos da Arte,
juntamente com a Secretaria de Estado da Cultura e Economia Criativa de Sdo Paulo, segue
debrugada sobre as adaptagdes necessdrias dos mecanismos de alcance das politicas publicas frente
ao cenario adverso.

A énfase em inovacdo, tecnologia e criatividade é imperativa e passa a ser discutida no ambito deste
contrato sobretudo através da plataforma Cultura Em Casa, que introduziu a énfase das a¢des de
difusdo cultural no ambito virtual e digital, visando o atendimento do interesse publico e das
diretrizes governamentais, bem como a melhoria das condi¢des, estratégias e execucdo dos
programas previstos no ambito desta parceria. A Amigos da Arte segue buscando aprimorar a
utilizacdo das tecnologias da informacgdo e comunicacdo como meio de democratizar as informacdes,
facilitar o acesso aos servicos, aumentar a transparéncia de seus atos e fortalecer o didlogo com a
sociedade.

Foram cumpridas de maneira satisfatdria todas as metas de atividades previstas para o quadrimestre,
com superacdes pontuais. Foi apresentado um resultado que garantiu o atendimento das
expectativas alinhadas. O publico registrado, de forma geral, superou as metas e médias minimas por
atividade projetadas, conforme as justificativas apresentadas em cada programa.
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